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Legenda

Strategia generale 
Il piano di rigenerazione economica e turismo per l’area target punta a promuovere 
azioni per il recupero, la valorizzazione e la gestione del grande patrimonio di storia, 
arte, cultura e tradizioni presenti sul territorio, integrando gli obiettivi di tutela del 
patrimonio culturale con le esigenze di rivitalizzazione sociale ed economica, di rilancio 
occupazionale e di contrasto dello spopolamento.

Con la sua variegata conformazione, l’area in oggetto offre una varietà di motivi di 
interesse, che vanno dal mare ai percorsi naturalistici, ai siti archeologici, ai boschi, 
alle montagne, alle grotte e alle antiche «vie del sale».

Le azioni strategiche messe in campo sono le seguenti: 

•	 creazione di un’identità territoriale unica per l’area e promozione del PTO Cilento 
che, superando la frammentazione delle suddivisioni geografiche ed amministrative 
e puntando sulla proposta integrata di beni e servizi presenti sul territorio, configuri 
un’offerta in grado di rispondere alle esigenze di specifici segmenti della domanda 
turistica

•	 adozione di pratiche per il ripopolamento dei piccoli comuni mediante una «ospitalità 
diffusa» che possa rimettere in un circuito e a valore il vasto patrimonio immobiliare 
esistente in disuso per attività di micro ricettività

•	 favorire lo sviluppo di attività legate all’accoglienza, alla promozione ed alla 
fruizione del territorio rurale, puntando sulle aziende agrituristiche, sul contributo 
alla sostenibilità ambientale ed economica delle attività agricole e su un contenuto 
impatto antropico sul territorio, in coerenza con le attuali tendenze del mercato 
turistico internazionale di ricerca di un contatto più stretto con la natura

•	 implementazione dell’offerta formativa sul territorio relativamente ai mestieri del 
turismo, indirizzata principalmente ai giovani

•	 creazione e potenziamento di percorsi turistici legati al territorio ed all’autenticità 
dell’esperienza di viaggio nel Cilento che si snodino tra episodi architettonici, 
archeologici e culturali di notevole interesse e definiscano un modello di 
valorizzazione in una logica di “rete”, creando un’offerta turistica «di taglia» in 
termini di motivazione di destinazione

•	 creazione di un’offerta di turismo “esperienziale” basato sulla conoscenza diretta 
dei luoghi e sullo svolgimento di attività che permettano di connettersi a livello 
umano, emotivo e anche spirituale con i luoghi

•	 sviluppo di strategie di comunicazione e promozione di eventi in grado di sostenere 
nuovi attrattori per ampliare il target di riferimento: eventi culturali, festival tematici, 
eventi della tradizione locale, dall’archeologia all’agroalimentare.

le classi di azioni ed i progetti connessi a scala 
territoriale

T.1 PROMOZIONE PRODOTTO TURISTICO OMOGENEO TERRITORIALE 

•	 T.1.1 Aree di servizi turistico-ricettivi: promozione coordinata «mirco-ambiti» di Prodotto 
Turistico Omogeneo, favorendo la collaborazione tra operatori, enti pubblici e privati

•	 T.1.2 Promozione del territorio mediante creazione di piattaforme online 

T.2OSPITALITÀ DIFFUSA

•	 T.2.1 Recupero del patrimonio edilizio storico e promozione di un’ospitalità slow 
investendo nell’alta qualità della vita e puntando sull’offerta di uno stile di vita sempre 
più attento alle esigenze del wellness e del benessere 

•	 T.2.2 Creazione di «Portinerie dei borghi» per l’attivazione di servizi diffusi di sostegno 
all’attività ricettiva 

T.3 OBIETTIVO MARE 

•	 T.3.1 Rete dei servizi portuali 

•	 T.3.2 Promozione delle attività esperenziali legate al mare (vela / escursioni / pesca / 
diving / snorkeling, ...) ed alla tutela dell’ambiente e delle aree marine protette

T.4 CREAZIONE DI UN CIRCUITO DEL TURISMO LENTO LEGATO AL TERRITORIO

•	 T.4.1 Rete dei beni culturali: itinerari che si snodino tra episodi architettonici, 
archeologici e culturali di notevole interesse

•	 T.4.2 Rete dei siti d’interesse paesaggistico e naturalistico

•	 T.4.3 Gli itinerari eno-gastronomici: Cammino delle Terre della Dieta Mediterranea e 
itinerari di scoperta delle produzioni eno-gastronomiche del territorio

T.5 LE CICLOVIE DEL CILENTO

•	 T.5.1 Iitinerari dedicati allo slow turism: Via Silente, ciclovia dell’Alento, nuovi itinerari

•	 T.5.2 Creazione e implementazione degli spazi dedicati alla mobilità sostenible intorno 
alle polarità identificate (piste ciclabili, condivisione della sede stradale mediante 
miglioramento della sicurezza)

•	 T.5.3 Ciclovia Agropoli - Sapri: interventi di messa in sicurezza e segnaletica per favorire 
la condivisione della sede stradale 


